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Tipo: TECNICA E PRECO

Abertura: 05 DE JULHO 2021 Horirio: 09:00H

Local: Rua Riachuelo, 455, 1° Andar, Centro, Parnaiba - PI.

O Servico Social da Industria - SESI/PI e o Servico Nacional de Aprendizagem
Industrial - SENAI/PI, por meio da Comissio Especial de Licita¢io tornam publica a
realizacio de licitacdo, pela modalidade concorréncia, do tipo técnica e preco, que se
regera pelos Regulamentos de Licitacoes e Contratos do SESI e do SENAI, devidamente
publicados no D.O.U. de 16/09/1998, com alteracoes posteriores, bem como, pelas

disposicoes deste edital e de seus anexos.

O edital de licitacio com seus anexos podera ser retirado na Sala de Licitagoes, no
Prédio da FIEPI, sito a Rua Riachuelo, 455, 1° Andar, Centro, Parnaiba - PI, de 2* a 62
feira, das 09:00h as 12:00h.

1. OBJETO DA LICITACAO

1.1. A presente licitacio tem por objeto a selecio de 02 (duas) agéncias de propaganda
para atenderem ao SESI-PI e ao SENAI-PI, individualmente ou em conjunto, em suas
demandas de servicos de comunicacio e publicidade, fazendo o atendimento, estudo,
planejamento, a concep¢io, criacio, producio, execucio, incluindo a distribui¢io com a
respectiva negociacio de espacos na midia e controle de divulgacio, de pecas e
campanhas publicitarias institucionais e/ou promocionais;

1.1.1. Os servicos objetos deste certame licitatorio ndo abrangem as atividades de
promocio, de patrocinio, de relacbes publicas, de assessoria de
comunicacio e de imprensa e a realizacio de eventos festivos de qualquer
natureza.

1.1.2. Os servicos objeto da presente concorréncia serio contratados com
agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°
4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacio técnica
funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010. Cicero d

. OAB/PI
1.2. Poderio também ser demandados as agéncias de propaganda contratadas
seguintes serviqc;g; -5l \//
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a) planejamento, cria¢io, desenvolvimento, execucio e analise de pesquisas de
mercado e de opinido, além de outros instrumentos de avaliacio e de geracio de
conhecimento relativos a execuciao do contrato;

b) assessoramento e apoio no planejamento e na execucio de planos de
comunicacio;

¢) elaboracio de marcas, de expressdoes de propaganda, de logotipos e de outros
elementos de comunicacio visual;

d) assessoramento no desenvolvimento de produtos e servigos;
e) pesquisa de mercado, planejamento e execucio de eventos.

1.3. Os servicos previstos no item 1.2 poderio ser executados diretamente pelas

entidades, ou demandados a terceiros, sem que caiba qualquer direito as contratadas;

1.4. Sera permitida a subcontrata¢io de servicos de producio de comunicacio, desde
que mediante prévia autorizacio do contratante a vista da apresentacio de trés
orcamentos coletados pelas contratadas, salvo comprovada impossibilidade.

1.5. As solicitacdes de servicos serio objeto de atos especificos das entidades
contratantes, que fixardo termos e condi¢coes de execucio.

2. EXECUCAO DOS SERVICOS

2.1. As CONTRATADAS centralizario o comando da publicidade dos
CONTRATANTES nas cidades de Teresina e Parnaiba -PI, onde, para esse fim
manterdo escritorio. A seu critério, as CONTRATADAS poderio utilizar-se de suas
filiais ou de seus representantes em outras cidades para servicos de criacio e de
producio ou outros complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde

que garantidas as condicdes previamente acordadas e sem oOnus adicionais para os
CONTRATANTES.

2.2. Sera de inteira responsabilidade das licitantes vencedoras o re&!ce?oe

dimensionamento quantitativo que entenda compativel para o perfeito cumgya

das obrigacoes objg) li(;irﬁ(;ﬁo, desde que comprovem, no prazo maxime G
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dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, que possuem em Téthsina Pl
ou Parnaiba - PI, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica

dos servicos a serem prestados aos CONTRATANTES, composta, no minimo, por
profissionais das seguintes areas:

a) atendimento;

b) planejamento;
¢) criacio;

d) produgio grifica;
e) producio RTV;

f) midia.

2.3. As CONTRATADAS estario obrigadas a garantir o atendimento as chamadas das
entidades contratantes, no local de sua sede em Teresina - PI ou Parnaiba - PI, no prazo
maximo de 24 (vinte e quatro) horas, sem qualquer 6nus adicional para os

CONTRATANTES.
3. VALOR E FONTE DE RECURSO

3.1. Estimase em R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais) o valor para o orcamento
publicitirio para um periodo de 12 (doze) meses, ndo existindo, entretanto, qualquer
obrigacao das entidades SESI-PI ¢ SENAIL-PI com a sua integral realizacio. Desse valor,
R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais) estao alocados no orcamento do SENALPI e R$
1.000.000,00 (um milhio de reais) no orcamento do SESI-PL

3.2. O valor mencionado no item 2.1 ¢ mera estimativa, sujeita a revisio, ndo cabendo
as CONTRATADAS o direito de pleitear qualquer tipo de reparacio pela nao utilizacao
da totalidade dos recursos.

3.3. O valor estimado no item 3.1 seri custeado, segundo o Plano de A¢io do SESI-PI,
pela Unidade 20.05.02.01, Centro de Responsabilidade: 4.01.01.01.01 e Conta
Orcamentiria: (00664), Publicidade e Propaganda e o SENAI-PI, pela Unidade:
20.05.01.02, Centro de Responsabilidade: 1.02.01.01.03.01 e Conta Orcamentiria:
3.1.01.06.07.002 (00721), Publicidade e Propaganda.

3.4. Cabera a2 Coordenacio de Comunicacio dos CONTRATANTES - escolher, par }

cada um dos servicos a serem demandados, a agéncia executante, nio dei@eid«leSousdg Brito
e . e i Assessor Jurigico
agéncia nao escolimi/aq%lquer.dlrato ou expectativa. OAB/PI N° 2387/92
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3.5. As licitantes vencedoras poderao faturar, a critério dos CONTRATANTES, até o

limite maximo de 70% do valor global estimado do contrato (item 3.1) incluidos os

faturamentos diretos aos veiculos, sendo o limite minimo de faturamento assegurado em
15% do valor total das acoes aprovadas pelos CONTRATANTES.

3.5.1. Essa garantia vigorard apenas durante a primeira vigéncia contratual de doze

meses, ressalvada que sua manutencio, na hipotese de prorrogacio desse prazo, serd
reavaliada pelos CONTRATANTES.

3.6. Na forma do disposto no item 3.4, os servicos objeto dessa licitacio poderdo ser
executados indistintamente por quaisquer das agéncias contratadas, observados os
limites estabelecidos no item 3.5, abrangendo todos os tipos de publicidade.

3.7. Nao ha solidariedade entre as entidades CONTRATANTES, mesmo nas acoes ou
servicos que venham a ser prestados a elas em conjunto. Cada Contratante somente
respondera pelos compromissos a que, em cada a¢io ou servicos, formalmente aderir a
demanda e nos limites que, na solicitagio concreta da a¢io ou servico, fixar
individualmente a sua participacio no custeio da mesma.

4. CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1. Somente poderdo participar desta licitacgio pessoas juridicas legalmente
estabelecidas no Brasil, cujo objeto social expresso no estatuto ou contrato social
especifique atividade pertinente e compativel com o objeto da presente licitacio, ou seja,
agéncias de propaganda que sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680, de 18 de junho de
1965,

4.3. Nao poderio participar da presente licitacio:

a) consorcio de pessoas juridicas;

b) pessoa juridica impedida de licitar ou contratar com as entidades que integram o
Sistema Industria;

¢) pessoa juridica em recuperacido judicial ou em processo falimentar;

d) pessoa juridica cujos diretores, responsiveis legais ou técnicos, membros de
conselho técnico, consultivo, deliberativo ou administrativo ou socio, seja

dirigentes ou empregados das entidades CONTRATANTES; Cicero de So
TN, : Assessor J

Brito
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e) pessoa juridica do mesmo grupo econémico ou com 0s Mesmos sOCios FL outra
que esteja participando desta licitacio.

4.4. A licitante se fara representar nesta licitagio por meio de pessoa fisica devidamente

credenciada, nos termos do instrumento constante do Anexo | deste Edital.

4.4.1. Nenhuma pessoa, ainda que munida de procuracio, podera representar mais de
uma licitante, sob pena de as licitantes representadas terem a sua participacio ativa
prejudicada nas sessoes publicas.

4.5. As licitantes apresentardo toda a documentacio exigida por este Edital em trés
envelopes distintos, “A”, “B” e “C”, lacrados e opacos, identificados no lado externo
pelo nome da licitante impresso e numero da licitacio, com excecio do envelope “B” -
Via Nio identificada, que nao podera conter nenhum tipo de identificacdo da licitante,
contendo, ainda, o seguinte:

e« ENVELOPE “A” - DOCUMENTOS DE HABILITACAO - para o
envelope que contenham os documentos de habilitacio;

e ENVELOPE “B” - PROPOSTA TECNICA - para o envelope que
contenham a Campanha Simulada (Proposta Técnica);

¢ ENVELOPE “C” - PROPOSTA DE PRECO - para os envelopes que
contenham a proposta de preco.

5. DA HABILITACAO - ENVELOPE “A”

5.1. Para fins de habilitacio, as licitantes deverdo apresentar a seguinte documentagio,
devidamente encadernada e sem rasuras, no original ou em copia autenticada,
relacionando os documentos de acordo com o Anexo [l

[) - Habilitagao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, e

documentos de elei¢io ou nomeacio de seus administradores;

b) As sociedades administradas por pessoa(s) designada(s) em separado do estatuto ouy
do contrato social, qualquer que seja a forma juridica, deverdo apres‘?ﬂ&%f'ood@@oﬁls % ito

designacio respectivo dewdamente averbado no Registro Publico competenfssessor Juridi
/ | e? OAB/PI N° 2387/92
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I1) - Regularidade Fiscal FEPLI SESI

a) prova de inscricio no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

b) prova de inscricio no cadastro de contribuintes municipal, ou estadual, se houver,
relativo ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e

compativel com o objeto contratual.

¢) prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal do
domicilio ou sede da licitante, mediante apresentac¢io de:

c.1) certidio conjunta, emitida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil e
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, quanto aos tributos federais e a Divida Ativa
da Unido, por elas administrados;

¢.2) Certidao Negativa de débito ou Certidao Positiva com efeito de Negativa expedida
pela Secretaria da Fazenda e Planejamento do Governo do Estado do Piaui (para
empresas sediadas em Teresina);

¢.3) prova de regularidade para com as Fazendas Estadual e Municipal (para as empresas
sediadas em outras localidades), que sera atendida mediante apresentagio de Certidao
Negativa ou Positiva com efeito de Negativa, ou de ndo contribuinte do ICMS e ISS,
respectivamente;

d) prova de regularidade relativa a Seguridade Social;

e) prova de regularidade junto ao Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS
(CRS).

5.2.  As certidoes valerio pelos prazos que lhe sao proprios, e, inexistindo esse prazo,

reputar-se-do validas por 60 (sessenta) dias, contados de sua expedicio.

5.3. Os documentos que forem emitidos via internet estario sujeitos a posterior
conferéncia, pela Comissio de Licitacio, na pagina eletronica do orgio emissor, que
conferir a sua autenticidade.

usa Brit
Assessor Juridico
OAB/PI N° 2387/92
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[1I) - Qualificacao Econémico-Financeira EL

a) Certiddo negativa de faléncia ou recuperacio judicial, expedida pelo distribuidor
da sede da pessoa juridica; na hipotese de sociedades civis, que nio estdo sujeitas
ao processo falimentar, fazse necessirio apresentar certidio negativa de
execucoes contra a sociedade, valida na data de abertura das propostas,
observando-se que as certidoes valerdio pelos prazos que lhe sao proprios, e,
inexistindo esse prazo, reputar-sedo validas por 60 (sessenta) dias, contados de
sua expedicio.

b) Comprovacio de capital ou patriménio liquido minimo no valor de 5% (cinco
por cento) do valor estimado da contratacio, que ¢ de R$ 2.000.000,00 (dois
milhdes de reais).

¢) Garantia de proposta no percentual de 5% (cinco por cento) do valor estimado
para o contrato que ¢ de R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais), podendo ser
prestada através de deposito bancario, fianca bancéaria ou seguro-garantia. Caso o
licitante resolva pela prestacio de garantia através da caucio em dinheiro, devera
depositar os respectivos valores nas seguintes contas bancarias: SESI - CEF -
Agéncia n° 1606; Conta Corrente n° 2693-1 e Opera¢io n® 003 e SENAI - CEF -
Agéncia n° 1606; Conta Corrente n® 27334 e Operacio n° 003.

c. 1) a garantia de proposta prestada pela licitante vencedora serd revestida em
garantia de contrato, prevista no artigo 27, do Regulamento de Licitagoes e
Contratos do SENAI/SESI, na hipotese da caucio ser realizada em dinheiro, nos
demais tipos de caucio, devera ser realizada nova cau¢io que englobe o periodo
da contratacio, devendo ser apresentado por ocasido da assinatura do
instrumento contratual.

c. 2) para as licitantes desclassificadas, estas receberdo, no caso de terem prestado
garantia mediante deposito bancario, os valores depositados a titulo de caugio.

V) - Qualificagiao Técnica

a) a comprovacio a que se refere a alinea acima se dard por meio da apresentagio d J
certidoes ou de atestados, fornecidos por pessoa juridica de direito publicCiosreds Brlto
contendo as seguintes informacoes: nome ou razio social, CNPJ e f:ndereqé‘?'ses’s%E%92
do emitente; nome ou /Eaza‘e‘b(\)cla})_,da Agéncia que prestou o servico ao emitente; data
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de emissio do atestado ou da certiddo; assinatura e identificagio do signatafd(nome,
cargo e funcio que exerce junto a empresa emitente), de preferéncia com
reconhecimento de firma do atestante;

b) certificado de qualificacio técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrio (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicoes técnicas de agéncias de
propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n° 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificacio técnica de funcionamento emitido para a matriz
da agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua
validade verificada pela Comissao Especial de Licitacio.

6. DA PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE “B”

6.1. As licitantes deverdo apresentar sua proposta técnica devidamente encadernada, de
acordo com o Anexo IlI, contemplando, como fatores de pontuacio, o PLANO DE
COMUNICACAO contendo: RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA, IDEIA CRIATIVA, ESTRATEGIA DE MIDIA
E NAO-MIDIA, que deverio ainda observar o seguinte:

6.2. Neste envelope, devera ser identificada a licitante.

I) - PLANO DE COMUNICACAO - a licitante apresentara um Plano de Comunicagao
para o SESI e o SENAI como um todo, elaborado com base no briefing (Anexo V deste
Edital), respeitando o seguinte:

a) Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre as

informacoes apresentadas no briefing;

b) Estratégia de Comunicacio Publicitiria: texto em que a licitante apresentard e
defendera o conceito e o partido tematico que, de acordo com o seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solucio publicitiria do problema especifico (le

comunicacao; Cicero de Souga Brito

Assessor Juridico
OAB/PI N° 2387/92
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¢) Ideia Criativa: texto em que a licitante se limitard a apresentar a sintese dElr«matégra——
de comunicacio publicitaria, expressa sob a forma de uma redu¢io de mensagem, que
pode ou nio assumir a forma de um slogan ou conceito criativo passivel de ser utilizado

em acoes de comunicacio das instituicdes. A ideia criativa deve constituir uma proposta

de solucao do problema especifico de comunicagio;

c.1) como parte do quesito Ideia Criativa, a licitante apresentard campanha
publicitaria com exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta
de solucio ao problema especifico de comunicacio e demonstrem sua harmonia
com a reducio de mensagem de que trata a alinea “c”. Os exemplos de pecas
devem ser apresentados sob a forma de layout, podendo ser acompanhado de
roteiro ou storyboard impresso, limitados a no maximo 02(duas) pecas para cada
meio (convencional ou nio convencional) de veiculacio proposto pela licitante.
Estas pecas podem ser apresentadas em formatos compativeis com suas
caracteristicas, sendo no maximo de 10 (dez) pecas.

d) Estratégia de Midia e ndo-Midia - constituida de:

d.1) texto em que, de acordo com as informacoes do briefing, a licitante
demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha
(permitida a inclusdo de tabelas e graficos);

d.2) simulacio de plano de midia titico das pecas de que trata a alinea “c.1” da
Ideia Criativa, acompanhada de tabelas, pesquisas, planilhas e texto com a
explicitacio das premissas adotadas e suas justificativas. Da simulagio devera
constar um resumo geral com informagoes sobre, pelo menos: o periodo de
veiculacio, grade da programacio, os valores (absolutos e percentuais) dos
investimentos alocados em midia, separadamente por meios, e os valores
(absolutos e percentuais) alocados em criacio e producio, além de uma planilha
final consolidada com a verba final de midia e criacio e producio, utilizando-se
para esse fim os valores de tabela dos veiculos e do SINAPRO-PI sem os
descontos concedidos na Proposta de Preco do licitante.

6.2. Os textos pertinentes a0 PLANO DE COMUNICACAO estio limitados a 20
(vinte) laudas, ressalvado que os roteiros das pecas de que trata a alinea “c.1” da Ide

Criativa e os textos, tabelas, grificos, pesquisas e planilhas referentes ésag&f@aé‘

“d.2” da Estratégia de Midia e Nao-Midia nio serio computados nesse limiRsedaariid
L TN\ v OAB/PI N° 2387/92
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6.3. No calculo da alocagio dos valores para a producio e veiculacio da Cﬁcgrl?lﬁges :
que trata a alinea “c.1” da Ideia Criativa, a licitante utilizard como referencial ummaverba
ficticia total de R$ 800.000,00 (oitocentos mil reais). Fica a critério da licitante a
definicio do periodo de veiculagio e das pracas/estados a serem considerados na
simulacio de midia, desde que este nao seja inferior a 30 (trinta) dias.

6.4. A exclusivo critério das entidades solicitantes, o Plano de Comunica¢io da licitante
vencedora podera ou ndo vir a ser utilizado, com ou sem modifica¢des, na vigéncia do
contrato.

6.5. De acordo com o Anexo III, cada licitante devera apresentar contemplando, como
fatores de pontuacio a CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO e
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO, que deverio

ainda observar o seguinte:
[) - Capacidade de Atendimento - a licitante apresentard textos em (ue constarao:

a) relacio nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da
apresentacio dos documentos de habilitacio, com a especificacio do periodo de
atendimento de cada um deles;

b) a quantificacio e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacio e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposi¢ao da
execucio do contrato, discriminando-se as dreas de estudo e planejamento, criagio,
producio de radio e TV, producio grifica, midia e atendimento;

c) as instalacdes em Teresina ¢/ou Parnaiba, a infraestrutura e os recursos materiais e

tecnologicos disponiveis para a execucio do contrato;

d) a sistemadtica de atendimento, discriminando-se as obrigacoes a serem cumpridas pela
licitante, na execucio do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condicoes
normais de trabalho, na criacio de peca avulsa ou de campanha e na elaboragio de
plano de midia;

e) a discriminacio das informacoes de comunicacio e marketing que colocard
regularmente a disposicio das orgamzacoes, sem onus adicional, durante a execu¢io

Cicero de So rito
contrato. Assessor Jér;??o
OAB/P] N° 2387/92




SESI§ SENAI-

PELO FUTURO DO TRABALHO

CPL/SESI
6.6. Os textos pertinentes 2 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO estio lipfitados a 10
(dez) laudas, ressalvados os textos relativos aos curriculos mencionados na alinea "b" que

nao entram nesta contagem.

) Repertorio: consiste na apresentacio de um conjunto de trabalhos, concebidos e
veiculados pela licitante, para anunciantes que nio as instituicoes do Sistema Industria
SESI e SENALI, sob a forma de pecas e respectivas memorias técnicas, onde se incluira
indicacio sucinta do problema que a peca se propds a resolver. A licitante podera
apresentar até 02 (duas) pecas para cada um dos meios de comunicacio - eletronicos e
impressos: TV, radio, revista ou jornal, internet e impressos (folhetos, panfletos,
cartazes, folderes ou campanhas de no media) totalizando um maximo de 10 (dez) pecas.
Cada peca devera conter ficha técnica com a identificagio da licitante, titulo, data de
producio, periodo de veiculagio e mencio de pelo menos um veiculo que a divulgou e o
periodo de veiculacio, ndo sendo aceitas campanhas teste ou ndo veiculadas. As pegas
em videos, spots e jingles deverio ser fornecidas em Pendrive. As pecas de internet
deverio ser compativeis com os navegadores padrio (Chrome ou Firefox) e se utilizarem
Flash, compativeis com a versio atualizada do mesmo e virem gravadas no formato de
dados em Pendrive. Os impressos deverio ter no méximo tamanho A3 e deverao ser
aplicados em papel cartio ou cartolina pretos pouco maiores do que este formato, ou no
seu formato original impresso.

[1) Relatos de solucdes de problemas de comunicacio: consiste na apresentacio, pela
licitante, de até dois cases, relatando, em no maximo 04 (quatro) laudas cada, solucoes
de problemas de comunicacio, formalmente referendados pelos respectivos anunciantes,
permitida a inclusio de até cinco pecas de qualquer tipo para cada relato, podendo o
referendamento ser no proprio corpo do case ou em documento a parte.

7. PROPOSTA DE PRECOS - ENVELOPE “C”

7.1. Decidida a classificaciio técnica, serio abertos os envelopes de Proposta de Preco das
licitantes classificadas, que serio rubricados folha por folha pela Comissio e pelos
representantes das licitantes presentes, podendo ser suspensa a reunido para analise das
propostas e, se for o caso, para a realizacio de diligéncias ou consultas.

7.2. A Proposta de Preco deve estar impressa, sem emendas, rasuras ou entrelinhas, e

\

assinada pelo representante legal da licitante ou por procurador regularmen

constituido com poderes emecnflco:, para esse fim. Deverd conter todos os elementos i
Cicero de SousaBrito
Assessor Juridico
OAB/PI N° 2387/92
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[) planilha de percentuais sujeitos a valoracio, conforme modelo constarftd do-Anexo—
v;

I1) declaracoes nas quais a licitante estabelecera os percentuais miaximos a serem pagos
pelos contratantes:

a) a atores e modelos, em relacio ao caché original, pelos direitos de uso de imagem e
som de voz, na reutilizacio de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado,
entendido que o valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como
parimetros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo
a variacio do Indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M), da Fundagao Getulio Vargas,
desde que decorrido pelo menos um ano da cessio original dos direitos;

b) aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas as
pecas, sobre o valor original da cessio desses direitos, na reutilizacio das pecas por
periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado
podera ser repactuado aplicando-se, em tal caso, no méximo a variacio do Indice Geral
de Precos de Mercado (IGP-M), da Fundacio Getulio Vargas, desde que decorrido pelo

menos um ano da cessio original dos direitos.

7.3. Com base no artigo 11 da Lei n° 4.680/65, e especialmente nos itens 2.8, 2.9, 2.10,
3.6 e 3.11 e seus subitens das NormasPadrio da Atividade Publicitiria, expedidas pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrio - CENP (invocadas expressamente pelo art. 7°
do Decreto n° 57.690/66, que regulamenta a Lei n° 4.680/65) deverdo ser observados
o0s seguintes parimetros na proposta de precos:

a) sobre os descontos estabelecidos pelas Normas-Padrio da Atividade Publicitaria (itens
3.6, 3.6.1 e 3.6.2 da referida Norma), a licitante oferecera reducio dos honorarios
incidentes sobre os precos de servicos instrumentais de terceiros (servicos e suprimentos
externos) e dos honorérios incidentes sobre servicos especiais realizado por terceiros (tais
cOMO pesquisa, promogio, orientacio e registro de marcas, logotipos e outros elementos
de programacio visual), fixando seus honoririos, de modo uniforme, até o miximo de
15% (quinze por cento) e um minimo de 10% (dez por cento);

b) para efeito de cilculo (afericio do melhor preco), dos honorarios oferecidos (entre
10% e 15%) sera desconsiderado o simbolo “%”, indicando dessa forma Siegrald ito

: . : - 8 . . Assesspr Jurt
(NP) da respectiva }1&1&}9};&:3\ cujo patamar minimo ndo deve ser mfenogA%‘,;m

-
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pontos (honoririos minimos admitidos) e o patamar maximo nao deve ser supcerior al5

PL/SESI

(quinze) pontos (honoririos méximos admitidos).

FL

¢) sobre os valores da Tabela Referencial do SINAPRO-PI, para efeito de cilculo
(afericio do melhor prego), do desconto oferecido (entre 10% e 30%) serd

desconsiderado o simbolo “%”, indicando dessa forma Nota de Precos (NP) da
respectiva licitante, cujo patamar minimo nio deve ser inferior a 10 (dez) pontos
(desconto minimo admitido) e o patamar maximo nido deve ser superior a 30 (trinta)
pontos (desconto maximo admitido).

7.4. Os percentuais a serem propostos serdo de exclusiva responsabilidade do licitante e
nio lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteracio, sob a alegacio de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

7.5. Nos percentuais devem estar inclusos os tributos, frete, seguros, taxas, embalagens,
obrigacoes trabalhistas e previdencidrias e quaisquer outros encargos necessarios ao
cumprimento da obrigacio objeto da presente licitagio.

7.6. A licitante devera fazer constar da proposta prazo de validade igual ou superior a
120 (cento e vinte) dias contados da data prevista no preimbulo do edital para abertura
da licitacdo.

8. DOS PROCEDIMENTOS

8.1. Os envelopes “A”, “B” e “C” deverio ser entregues impreterivelmente no dia, hora e
local indicados no preimbulo deste edital, lacrados e rubricados no lacre pelo
representante legal da licitante ou pela pessoa devidamente cadastrada para representa-la
no certame, conforme o item 4.4.

8.2. Recebidos os envelopes, serio rubricados no lacre por um membro da Comissio
Especial de Licitacio e pelos representantes legais das licitantes ou pelas pessoas
devidamente cadastradas para representi-las no certame, conforme o item 4.4.

8.3. A Comissio Especial de Licitacio procedera, primeiramente, a abertura do
ENVELOPE “A” - DOCUMENTOS DE HABILITACAO.

N

P e
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8.4. Serio inabilitadas as licitantes que nio satisfizerem as condicoes de participagio
estabelecidas no item 4 e que deixarem de apresentar qualquer dos documentos exigidos

no item 5, bem como aqueles cujos documentos ndo forem considerados regubﬁ /SESI

FL

8.5. Quando todas as licitantes forem inabilitadas, a Comissio podera fixar o prazo-de——

08 (oito) dias uteis para apresentacio de nova documentacio de habilitagio, escoimada
das causas de inabilitacio, permanecendo os envelopes de “Proposta Técnica” e
“Proposta de Preco” em seu poder.

8.6. Apos a andlise e divulgagio do resultado da Habilitagio e julgados eventuais
recursos interpostos, ou havendo a desisténcia expressa das licitantes em recorrer, a
Comissio Especial de Licitacio devolvers intactos os Envelopes “B” e “C” das licitantes
inabilitadas e procedera a abertura do ENVELOPE “B” e “C” das licitantes habilitadas.

8.7. As propostas técnicas serio examinadas conforme o item 9 e seus subitens.

8.8. Apos a divulgacio do resultado da analise das propostas técnicas e confrontados
com o Envelope “D” - Via Identificada, apos julgados e computados eventuais recursos
interpostos, ou havendo a desisténcia expressa das licitantes em recorrer, a Comissao
Especial de Licitacio procedera a abertura do ENVELOPE “C” - PROPOSTA DE

PRECO, exclusivamente das licitantes classificadas no exame da proposta técnica.
8.9. As propostas de preco serdo examinadas conforme o item 12 e seus subitens.

8.10. As decisoes referentes a habilitacio, ao exame das propostas técnicas e ao exame
das propostas de preco, bem como as relativas aos eventuais recursos interpostos
constario de atas e serio comunicadas diretamente as licitantes, caso estejam todas
presentes no ato, ou por publicacio, numa das formas previstas no §1° do artigo 5° dos
Regulamentos de Licitacoes e Contratos do SESI e do SENAI, ou ainda por outro meio
formal.

8.11. A Comissio de Licitacio podera solicitar a exibigio do original de qualquer
documento.

8.12. As certidoes apresentadas deverdo apresentar o nome completo da empresa, sem

abreviaturas, e valerdo pelos prazos que lhes sio proprios; inexistindo esse prazo, reputat-

Cicero de So
Assessor J

se-do vilidas por 90 (noventa) dias, contados de sua expedicao.
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9. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA CPL/SESI

9.1. A Comissio Especial de Licitacio considerara os fatores de pontuacio (Plano de
Comunicacio, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugoes de
Problemas de Comunicacio) e os quesitos de pontuacgio (Raciocinio Basico, Estratégia
de Comunicacio Publicitaria, Ideia Criativa, Estratégia de Midia e Nio-Midia), pelos

seguintes Critérios:

1) - No PLANO DE COMUNICACAO

a) Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:
a.1) das caracteristicas e especificidades do SENALPI, individualmente
considerado e também como um todo na formagio do Sistema Industria e das

suas atividades que sejam significativas para a comunicagao publicitaria;

a.2) da natureza, da extensio e da qualidade das relacoes do SENAI-PI com seus
publicosalvo de atuacio;

a.3) do papel do SENALPI no atual contexto social, politico e econdmico

brasileiro;
a.4) do problema especifico de comunicacio que se pretende solucio para
SENAL-PI, considerado individualmente e como um todo, colaborando para a
formaciio de percepgio de imagem positiva para o Sistema Industria.

b) Estratégia de Comunica¢io Publicitaria:
b.1) a adequacio do conceito e do partido tematico propostos a natureza e a
qualificacio SENALPI, individualmente considerada e no conjunto do Sistema

Industria, e ao seu problema especifico de comunicacio;

b.2) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio apresentada em sua

defesa;
_ . ‘ Cicero de Sousa Brit
b.3) a riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a coriusdsasdgluridico
5 . : R OAB/PI
das duas organizagoes que integram o Sistema Industria. o 3g7/92
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¢) Ideia Criativa: CPL/SESI
FL

c.1) sua adequacio ao problema especifico de comunicacio do SENAI-PI

individualmente considerado e também como um todo, colaborando para a
formacio de percepcio de imagem positiva para o Sistema Industria;

c.2) a multiplicidade de interpretacoes favoraveis que comporta;

c.3) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacoes;
c.4) a originalidade da combinacio dos elementos que a constituem;

c.5) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

¢.6) sua pertinéncia as atividades do SENALPI e 4 sua insercdo na sociedade;

c.7) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;

c.8) a exequibilidade das pecas apresentadas (alinea "c.1" da Ideia Criativa -
subitem 6.1);

c.9) a compatibilizacio da linguagem das pecas aos meios propostos.
d) Estratégia de Midia e Nao Midia:

d.1) o conhecimento dos héabitos de consumo de comunicacio dos segmentos de
publico prioritarios, alvos da acio de comunicacio;

d.2) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos, demonstrando a
acuidade de verificacio da penetracio de meios, veiculos e canais apropriados
junto aos segmentos de publico prioritdrios para a acio de comunicagio,
assegurando a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados
(planejamento de midia);

d.3) a consisténcia do plano simulado de distribui¢io das pecas em relaciio as
duas alineas anteriores | ousa Br
Fy . B icarp ge a
/5.__-:.:/':?” _ w AGaedst Juridico
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d.4) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradadho-use-des—

recursos proprios de comunicacio do SENAI-PI;

d.5) a rentabilidade da aplicacio da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribui¢iao de pecas, de modo a assegurar que o plano publicitirio
alcance os objetivos pretendidos e que obtenha o melhor retorno do seu
investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados imediatamente
quantificiveis, seja pela agregacio continua de valor a4 sua marca, conceito ou
ideia; e

d.6) a otimizacio da midia segmentada, alternativa e de massa, seja online ou

offline.
[1) - Na CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) o tempo de experiéncia profissional da licitante em atividades publicitarias,
observando-se, para tanto, a relacio nominal dos seus principais clientes e o periodo de

atendimento a cada um deles;

b) a adequacio das qualificacdes dos profissionais a serem alocadas aos servicos a
contratar a estratégia de comunicacio publicitaria proposta, considerada, nesse caso,
também a quantificacio dos mesmos;

¢) a adequacio das instalacoes de sua infraestrutura e dos recursos materiais e
tecnologicos alocados pela licitante e que estario disponiveis durante a execucio do
contrato;

d) a relevancia e a utilidade das informacoes de marketing, pesquisas e comunicacio que
serio colocadas regularmente a disposicio dos contratantes, durante a vigéncia do
contrato, sem Oonus adicional.

111) - No REPERTORIO

a) a ideia criativa e sua pertinéncia;

LETO de %ﬁ'usa Br

SiCAO: Assessa Juridicc
b) a clareza da exposicio; OAB/P| %2 s
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¢) a qualidade da execugio e do acabamento.
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IV) Nos RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

a) a concatenacio logica da exposicio; CPL/SESI
FL

b) a evidéncia de planejamento de comunicacio;
¢) a consisténcia das relagoes de causa e efeito entre problema e solugio;
d) a relevancia dos resultados apresentados.

9.2. A Nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos, assim
distribuidos:

a) PLANO DE COMUNICACAO - até 65 (sessenta e cinco) pontos, da seguinte

forma:

a. 1) Raciocinio Basico - até 5 (cinco) pontos

a. 2) Estratégia de Comunicacio Publicitaria - até 20 (vinte) pontos
a .3) Ideia Criativa - até 30 (vinte) pontos

a .4) Estratégia de Midia e Nao-Midia - até 10 (dez) pontos

b) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - até 5 (cinco) pontos
¢) REPERTORIO - até 15 (quinze) pontos

d) RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - até 15

(quinze) pontos

COMPOSICAO DAS NOTAS PONTUACAO MAXIMA

PLANO DE COMUNICACAO:

Raciocinio Basico Até 5 pontos _
Estratégia de Comunicacio Publicitaria Até 20 pontos _icero de Sousa Brito
Ideia Criativa Até 30 pontos Assesspr Jutigico
Estratégia de Midia e Nio-Midia Até 10 pontos OABTPTIN® 2387/92
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: Até 5 pontos

REPERTORIO: ,_— 7 %7 | Até 15 pontos
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RELATOS DE SOLUGOES DE Até 15 pontos

COMUNICACAQ: CPL/SESI
100 pontos o

FL
9.3. As notas para cada fator de pontuacio (Plano de Comunicacio, Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacio) e para
cada quesito de pontuacio (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagio Publicitaria,
Ideia Criativa, Estratégia de Midia e Nio-Midia) serio sempre obtidas pelo cilculo da
média aritmética das notas atribuidas pelos membros que integram a Comissao Especial
de Licitagao.

9.4. A nota final das propostas técnicas corresponderd a soma das notas atribuidas
conforme o item 9.3 acima, para o Plano de Comunicacio, para a Capacidade de
Atendimento, para o Repertorio e para os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacio, atribuindo-se a esta nota, para apuracio do resultado final da licitagdo, o
peso de 80% (oitenta por cento) na equacio final da média ponderada entre a Proposta
Técnica e a Proposta de Preco.

9.5. A Comissio Especial de Licitagio desclassificard as licitantes cujas propostas
técnicas:

a) nio atenderem as exigéncias deste edital, ou

b) nio alcancarem, na soma das notas de todos os fatores de pontuagio nota 60
(sessenta) antes da aplicacio do peso de 80%; ou

¢) obtiverem 0 (zero) na apuracio da nota pela média aritmética a que se refere o item
"

9.3, em qualquer dos quesitos a que se referem as alineas “a.1”, "a.2","a.3", “a.4” ou nos
fatores de pontuacio a que se referem as alineas “b”, "c" e “d” do item 9.2.

10. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1. A nota da Proposta de Preco serd apurada de acordo com os fatores de pontuacio
apresentados na Planilha de Percentuais Sujeitos a Valora¢io (Modelo Anexo 1V);

10.2. A Comissio Especial de Licitacao atribuird notas para cada um d@iders s Brito

Assessor dico

pontuacio, conforme a seguinte tabela (*): OAB/PI N° b487/92

— X
[ DESCONTO/HONORARIOS/BEPASSE | /| NOTAS (N) |
7 i I ) /
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Percentual de DESCONTO sobre os custos internos,
baseado na tabela de precos do SINAPRO-PL.

ND = 0 (desconto entre 0 e 10%)

ND= 0,1(desconto de 11%) CPLIS
ND=0,2(desconto de 12%)

E assim sucessivamente até et
ND=1 (desconto de 20%)

ND=1.1 (desconto de 21%)

E assim sucessivamente até
ND=2(desconto de 30%) ou superior.

ES|

Percentual de HONORARIOS referentes a produgio de
pecas e materiais cuja distribuicio nio proporcione as
CONTRATADAS o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagio, incidente sobre os custos de
servigos realizados por terceiros

NH = 0 (honorérios iguais ou maiores a
15%)

NH= 1(honorérios igual a 14%)
NH=2(honorarios iguais a 13%)
NH=3(honorarios iguais a 12%)
NH=4(honorarios iguais a 11%)
NH=5(honorarios iguais a 10%)

Percentual de HONORARIOS incidente sobre os custos

de outros servigos realizados por terceiros

NS = 0 (honorarios iguais ou maiores a
15%)

NS= 1{honorarios igual a 14%)
NS=2(honorarios iguais a 13%)
NS=3(honorarios iguais a 129%)
NS=4(honorarios iguais a 11%)

NS=5(honorarios iguais a 10%)

(*) Para efeito de cdlculo das notas de cada licitante, os termos desconto, honordrios e repasse serdo substituidos nas formulas

da coluna Notas pelas respectivas percentagens que constarem da Planitha de Percentuais Sujeitos a Valoragdo apresentada
pelat licitante, sem o simbolo “%". As notas serdo calculadas com até uma casa decimal.

10.3. A nota final da proposta de preco correspondera a seguinte regra:

10.3.1. NPP (nota da proposta de preco)= ND x 5 +NH x 10 + NS x 8

10.3.2. perfazendo um total de 100 pontos no méximo, com fatores de pontuacio

previstos na tabela do item 12.2 acima, atribuindo-se a esta nota o peso de 20% (vinte

por cento) na equacio final da média ponderada entre a proposta técnica e a proposta

de preco.
10.4. Serdo desclassificadas as propostas que:

10.4.1. Desclassificacio geral. Quando a Proposta:

a) Nio atenda as exigéncias estabelecidas neste Edital e seus Anexos;

OAB/PI N° 238

b) Seja omissa, vaga ou apresente irregularidades ou defeitos capazes de dificultar o
= \\ 8

julgamento. e I 4

Cicero de Sousa\Brito
Assessor Juridico
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CPLI/SESI

FL

10.4.2. Desclassificacio técnica. Quando a Proposta Técnica:

a)

b)

Nio alcancar, no total, pontuacio igual ou superior a 60% (sessenta por cento)
da pontuacio prevista;

Obtiver nota zero em quaisquer quesitos ou itens avaliados.

10.4.3. Desclassificacio da Proposta de Precos:

a)

b)

9]

Ofertar precos excessivos ou manifestamente inexequiveis, incompativeis com os

precos de mercado, na forma dos parametros fixados pelo Conselho Executivo
de Normas - Padriao CENP.

Deixar de apresentar qualquer dos itens de composi¢io obrigatoria da proposta
de precos;

Apresentar preco baseado em outras propostas, inclusive com oferecimento de
reducio sobre a de menor valor, ou que contiver qualquer item condicionante
para a realizacio dos servigos a contratar;

d) Apresentar valores igual a zero (R$ 0,00);

e)

g)

apresentar qualquer acréscimo aos precos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Piaui, a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos trabalhos realizados pela propria licitante;

apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento)
referentes a producio de pecas e materiais cuja distribuicio nao proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacio,

incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros;

apresentar percentual de honorarios superior a 15% (15 por cento) e inferior a
10% (10 por cento) incidente sobre os custos de servicos especiais (servico ou

suprimento) realizados por terceiros, quando a responsabilidade das contratadas

limitarse exclusivamente a contratagio ou pagamento do servico

y Cicero de S
Assessor
OAB/PI N

suprimento; —
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h) apresentar proposta para remuneragio dos custos internos e honorarios sobre os
servicos de terceiros e suprimentos externos inferior a 10% (dez por cento),
evidenciando pratica ndo condizente com a realidade do mercado e cGRLISESI
antiecondmicas, anticoncorrenciais e concorréncia desleal; FL

i) apresentar descontos inferiores a 10%(dez por cento) ou superiores a 30%(trinta
por cento) na tabela referencial de custos internos do SINAPRO-PI;

i) como a verba destinada a este contrato para cada agéncia ¢ inferior a0 minimo
estipulado pelo CENP para concessio ou repasse de desconto de agéncia

garantido pelos veiculos, ambas as agéncias nio repassardo nenhum percentual
deste desconto aos CONTRATANTES;

k) Caso todas as licitantes tenham suas Propostas de Preco desclassificadas, a
Comissdo podera fixar o prazo de oito dias Gteis para apresentacio de novas
Propostas de Preco, escoimadas das causas da desclassificacao.

11. DO RESULTADO FINAL

11.1. As notas finais das licitantes seriao calculadas pela ponderagio da nota técnica com
a nota de preco (item 10.3), conforme a equagio matemadtica abaixo: NF = (NPT x 0,8) +
(NPP x 0,2) onde: NF = nota final; NPT = nota da proposta técnica; NPP = nota da

proposta de preco.

11.2. Seriao declaradas vencedoras no minimo 02 (duas) licitantes que conjugarem sua
maior nota final (NF) com a maior nota de preco (NPP), observado o seguinte:

11.2.1. Serao desclassificadas as licitantes avaliadas com nota final (NF) inferior a 70

(setenta).

11.2.2. As licitantes avaliadas com nota final (NF) igual ou superior a 70 (setenta) serdo
ordenadas de forma decrescente, para o fim de, nesta ordem e na mesma sessdo, se
manifestarem, indicando se aceitam praticar, em idénticas condicoes, a proposta de
preco que, dentre as duas primeiras, foi avaliada com a maior nota (I\]I’I’ij&ro de Sousa Brito
Assessor Juridico
11.2.3. Observada a ordem de manifestacio do item 11.2.2, até 02 (duas) l?&élﬁl&f %ﬁ?g EFI

declararem que aceitam praticar a proposta de preco avaliada com a maior nota (NPP)

entre as duas serio seleci as e declaradas vencedoras.
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11.2.4. Se, na ordem de manifestacio do item 11.2.2 estiverem empatadas mais de duas
licitantes nos primeiros lugares com a mesma nota final (NF), a todas serd indagado se
aceitam praticar a proposta de preco avaliada com a maior nota (NPP), e havendo
concordantes em numero acima do necessario para sele¢io de até 02 (duas) licitantes
vencedoras, resolver-se4, pelas melhores notas técnicas (NPT). Caso ainda assim persista
o empate, o critério de desempate serd a maior nota na Ideia Criativa, e na sequéncia,
persistindo o empate, o quesito Estratégia de Comunicacio Publicitaria, que dentro do
Plano de Comunicacio sio os quesitos de maior pontuacdo. Ainda permanecendo o
empate, serdo utilizados os quesitos Repertorio e Relato de Solucao de Problemas de

Comunicacio para classificarem as duas propostas vencedoras.

11.2.4.1. Se, na hipotese do item 11.2.4., estiver a licitante titular da proposta de prego
que, nos termos do item 11.2.2, foi destacada como a de maior nota (NPP), estard a
mesma automaticamente selecionada e declarada uma das vencedoras.

11.3. As licitantes deverio estar representadas na sessio por seus representantes legais
ou por representante credenciado conforme o item 4.4.

11.4. A recusa em se manifestar sobre a aceitagio da proposta de pre¢o de maior nota
(maior NPP), conforme o item 13.2.2 e 11.2.4, importara na exclusao da licitante do

certame e chamada da licitante subsequentemente classificada

11.5. A licitacio terd prosseguimento mesmo s6 havendo possibilidade de selegio de

apenas 01 (uma) licitante vencedora.

11.6. A classificacio das demais agéncias nas notas finais nao caracterizard direito
subjetivo 4 contratacio, a qual somente acontecerd por exclusivo critério e interesses das
entidades licitadoras, observando a sua conveniéncia e necessidade, caso alguma das
vencedoras sejam impedidas do direito de licitar ou por acordo desistam do contrato;

12 - DOS RECURSOS

12.1. Dos resultados da fase de habilitacio, dos julgamentos das propostas técnica e de
preco e do resultado final caberio recursos escritos e fundamentados dirigidos, por
intermédio da Comissio Especial de Licitacio, ao Diretor Regional do SENAI, qu
atuara como Autoridade Recursal. '
> e sicero de Sousa Brito
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12.1.1. Os eventuais recursos deverdo ser interpostos no prazo de 05 (cinco) dias uteis a
contar da intimagio da decisio recorrida, pela licitante que se julgar prejudicadaCPL/SES]

FL

12.2. Os recursos serdo recebidos com efeito suspensivo e serdo julgados no prazo de até

10 (dez) dias contados da data final para sua interposi¢io, pelo Coordenador de
Comunicacio ou por quem dele receber delegagio de competéncia.

12.3. Somente serio admitidos recursos através de peticio circunstanciada, que devera
ser protocolada no horario de 09:00h as 12:00h, na Sala de Licitagio, no Prédio da
FIEPI, localizado na Rua Riachuelo, 455, 1° Andar, Centro, Parnaiba - PIL.

13 - DA HOMOLOGACAO E DA ADJUDICACAO

13.1. Julgados eventuais recursos, ou em ndo havendo sua interposicio, o Diretor
Regional do SENAI podera homologar o resultado da licitacio e, por conseguinte,
adjudicar o objeto a(s) licitante(s) vencedoraf(s).

14. DA ASSINATURA DO CONTRATO
14.1. As licitantes vencedoras serdo convocadas, por escrito, para assinar o contrato.

14.2. A assinatura do Contrato devera ocorrer no prazo de 10 (dez) dias uteis, contados
a partir da data de expedicio da convocacio escrita, ndo se computando no prazo de

validade da proposta.

14.3. Como condicio para a assinatura, ¢ durante toda a execucio do contrato, serd
obrigacio das CONTRATADAS possuir profissionais qualificados e capacitados, em
numero suficiente para desenvolver o trabalho especificado, de acordo com as atividades
determinadas no escopo da contratacio e como garantia da prestacio de um servigo de
alto padrio, seguindo rigorosamente os quesitos de formacio, qualificacio e experiéncia,

exigidas no quadro abaixo.

Formacao

Publicidade ¢ Propaganda e/ou Marketing/Administracio e/ou Relacdes Publicas efou |

Jornalismo/Design/Desenho Industrial %‘:ﬁ it
rto
Ci

wro de Sou
ASSEESOF Jufi 0
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14.3.1. As CONTRATADAS deverio comprovar, no ato da assinatura do contrato, a
composicio da sua equipe de trabalho, mediante a apresentacio de curriculo resumido
individual com a documentacio comprobatoria correspondente, para andlise e

aprovacio dos CONTRATANTES. CPL/SESI
14.3.2. Eventuais substituicoes dos membros da equipe de trabalho devellg.!:"?EngTS_

mesmas condicoes do item 14.7, sendo obrigacio das CONTRATADAS apresentar a
documentacio comprobatoria correspondente.

14.8. Caso as licitantes vencedoras se recusem a assinar os contratos no prazo estipulado
no item 14.2, as CONTRATANTES poderio, a seu critério, convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagio, para assinar o contrato em igual prazo e nas
mesmas condicoes estabelecidas na proposta de menor preco, ou revogar esta
concorréncia.

14.9. Na hipotese das CONTRATANTES nio assinarem o Contrato com as empresas
vencedoras no prazo de 120 (cento e vinte) dias, da data da entrega das propostas, as

licitantes ficario liberadas de quaisquer compromissos assumidos.
15. PAGAMENTO

15.1. Os pagamentos se realizardo até 30 dias apds a apresentacio dos correspondentes
documentos de cobranca, mediante deposito em conta bancaria a ser indicada pelas
CONTRATADAS. Para tanto, cabera a estas apresentar a nota fiscal/fatura para as
conferéncias e os atestados de recebimento pela area solicitante com 10 (dez) dias de
antecedéncia, devendo ser acompanhado, sob pena do nio pagamento, de todas as
certidoes de regularidade previstas nos Regulamentos de Licitagdo do SESI e SENAL

15.2. Cada pagamento ficara condicionado a satisfatoria execucio dos servicos, que serd
comprovada pela plena e expressa aceitacio das CONTRATANTES dos produtos e
servicos concluidos, a serem apresentados pelas CONTRATADAS juntamente com o0s
documentos de cobranga.

15.3. Caso o documento fiscal (NF/Fatura) apresente alguma incorre¢ao, o documento

sera devolvido ao licitante e o prazo de pagamento serd prorrogado pelo mesmo tempo|, |
A A usa|Bfito
uer dnus adicionais para as CONTRAiemurid &

em que durar a correcdo, sem quai
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15.4 Os pagamentos serdo efetuados da forma que se segue:

a) Veiculacio: mediante apresentacio dos documentos de cobranca, documento de

autorizacio formal assinada pelas CONTRATANTES, e respectivos comproepEslgESI

veiculacio, em até 10 dias apos o més da veiculacio; FL

b) Cria¢io e produciao: mediante apresenta¢io dos documentos de cobranga,
documento de autorizacio formal assinada pelo CONTRATANTE, demonstrativos de
despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias apos o més de producio;

¢) outros servicos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servigos solicitados,
dos documentos de cobranca, documento de autorizacio formal assinada pelos
CONTRATANTES e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados
com os CONTRATANTES.

15.5. O pagamento eventualmente realizado com atraso, por culpa dos
CONTRATANTES, sofrera a incidéncia de juros de mora de 1% a.m. (um por cento ao

més) pro rata die.

15.6. Os CONTRATANTES nio pagario nenhum compromisso que lhe venha a ser
cobrado diretamente por terceiros, ainda que instituicdes financeiras, sem que tenham
autorizado prévia e formalmente.

15.7. Os pagamentos a terceiros por servicos prestados serdo efetuados, pelas
CONTRATADAS, nos prazos e condicoes previamente aprovados pelos
CONTRATANTES e expressos pelos fornecedores em seus documentos fiscais,
ressalvados os pagamentos feitos diretamente aos veiculos, nos termos das Normas-
Padriao da Atividade Publicitaria, expedidas pelo CENP;

15.8. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pelas CONTRATADAS, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

15.9. As CONTRATADAS apresentariao aos CONTRATANTES copias dos respectivos

documentos fiscais que comprovem 0s pagamentos feitos a terceiros, até dez dias apos)

A X sicero de Sousa
sua realizacdo. 7 \s \/ i Assessor Juridi
L / - OAB/PI N° 2387/
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16. PENALIDADES

16.1. A recusa injustificada do adjudicatirio em assinar o contrato, dentro do prazo
estipulado, caracteriza o descumprimento total da obrigacio assumida, sujeitando-o a
multa de 1% (um por cento) do valor global do contrato.

CPL/SESI

16.2. As demais penalidades sdo fixadas no contrato. FL
17. DOS DIREITOS AUTORAIS

Em rela¢io aos direitos autorais, os licitantes vencedores estardo sujeitos as seguintes
disposicoes:

17.1. A cessdo, total e definitiva, aos CONTRATANTES, dos direitos patrimoniais de
uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas, campanhas ¢ demais
materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracio adicional ou

especial, mesmo apds a vigéncia do contrato, os quais poderdio ser utilizados
irrestritamente pelas CONTRATANTES.

17.2. O compromisso de, em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros,
solicitar de cada terceiro, passivel de ser contratado dois orcamentos para execucio do
servico, um de cessio de direitos por tempo limitado e outro de cessio total e definitiva
de tais direitos, para que as Contratantes escolham uma das opcoes;

17.3. Nos casos de cessiao de direitos por tempo limitado, condicionara a contratagio de
servicos com terceiros por periodo minimo de doze meses e que utilizard os trabalhos de
arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados

no respectivo ato de cessio;

17.4. O compromisso - quando os CONTRATANTES optarem pela execu¢io dos
servicos com a cessdo total e definitiva - de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros, para a producio de pecas e campanhas e a prestacio de outros servigos,

licero de Sousa B@

17.4.1. Explicitem a cessio total e definitiva, por esses gﬁ?%‘gg\%gz

CONTRATANTES, do direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros

protegidos pelos ;;i-reiios,_aﬁtr‘qrf}q e conexos, ai incluidos a criacio, redacio, producio e
/ § \’ -’i/r'\

clausulas escritas que:
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direcio, a composi¢io, arranjo e execucio de trilha sonora, as matrizes, as provas e os
demais trabalhos assemelhados;

CPL/SESI
17.4.2. Estabelecam que os CONTRATANTES poderio, a seu juizo, utilizar &sldireitos,

diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a
vigéncia do contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba
qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;

17.4.3. Que os CONTRATANTES e as entidades que compdem o Sistema Industria,
em ambito nacional e regional, poderio utilizar irrestritamente todo o material
produzido decorrente da execucio do contrato objeto desta licitacio, sem que lhes caiba
qualquer remuneracio adicional;

17.5. Considerara como ja incluida no custo de producio qualquer remuneracio devida
a terceiros em decorréncia da cessio de direitos, por tempo limitado, ou total e
definitiva;

17.6. O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producio de pecas, os custos dos cachés, os de cessio de direito de uso de obra(s)
consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessio dos demais direitos aos

CONTRATANTES;

19.7. O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e
outras, que nio impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:

17.7.1. Aos CONTRATANTES serio entregues duas copias, em DVD, de todo o
material final produzido;

17.7.2. A cessio dos direitos patrimoniais de uso desse material, aos
CONTRATANTES, que poderio, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato ¢
mesmo apos seu término ou eventual rescisio, sem que lhe caiba qualquer énus perant
os cedentes desses direitos; Cicero de Sousa Brito
Assessor Juridlu_J
17.7.2.1. Qualquer remuneracio devida em decorréncia dessa cessﬁg ASBE{Q N:e%gg%gz

considerada como ja inchl/[da' no cysto de producio.
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17.8. O compromisso de sempre negociar as melhores condicoes de preco, até os
percentuais maximos constantes das declaracdes referidas nos itens 7.2(I)"a" e 7.2(I)"b"
deste Edital, para os direitos de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras
consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas publicitirias dos CONTRATANTES.

CPL/SESI
19. RECURSOS ORCAMENTARIOS FL

19.1. As despesas decorrentes da execucio do contrato correrdo por conta de verbas
orcamentirias identificadas nos orcamentos das entidades.

20 - DISPOSICOES GERAIS

20.1. Os pedidos de esclarecimentos em relacio a eventuais duvidas de interpretacio
deste Edital e impugnacio, deverio, sob pena de ndo conhecimento, se fazer
acompanhar do Contrato Social da empresa solicitante ou impugnante e, ainda, de
copia de documento de identificacio do subscritor das aludidas pecas, que deverido
serem entregues na sala da Comissio Especial de Licitacio das Entidades, mediante
protocolo, sob pena, também, de ndo conhecimento, até o dia 01.07.2021, no horario
de 09:00h as 12:00h, no seguinte endereco: Parnaiba - PI, Rua Riachuelo, 455, 1°
Andar, Centro, Prédio da FIEPL

20.1.1. Somente a Comissio Especial de Licitacio dirimird as duvidas e omissoes
decorrentes deste Instrumento Convocatorio e seus Anexos, por escrito, aos pedidos de
esclarecimentos sobre a licitacio, que serdo feitos diretamente ao consulente e também
poderio ser divulgadas as demais empresas convidadas desde que as consultas sejam

formuladas até as 12:00h do dia 01.07.2021.

20.1.2. Eventuais comunica¢des com a Comissio de Licitacio deverdo ser feitas

exclusivamente pelo endereco zdvieira@hotmail.com.
20.1.3. As consultas serdo respondidas diretamente ao consulente.

20.1.4. Fica reservado a Comissao Especial de Licitacio o prazo de até 03 (trés) dias uteis
para responder solicitacdes ou impugnacio, devendo a resposta ser encaminhada a

empresa peticionante, devendo a Comissdo Especial de Licitagio inserir nos Portais

Transparéncia, objetivando dar publicidade as demais interessadas, acerca d

esclarecimentos solicitados ¢ respondidos. iiiesrgeg‘:o?aﬂ?% e
_,’ vl OAB/PI N° 2387/92
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20.2. Qualquer altera¢io neste Edital serd comunicada aos interessados pela mesma
forma com que se deu a divulgacio ao texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente
estabelecido, exceto quando a alterac¢io nio afetar a formulacio das propostas. CPL/SESI
20.3. Serio inabilitadas as licitantes e/ou desclassificadas as propostas que ndo tenham
atendido as condicoes estabelecidas neste Instrumento Convocatorio e seus Anexos.

20.4. A Comissao Especial de Licitacdo podera solicitar, a seu critério, esclarecimentos e

informacoes complementares ou efetuar diligéncias, caso julgue necessirio, visando
melhor desempenhar suas fungoes institucionais, desde que disso ndo decorra a
posterior inclusio de documentos que deveriam constar originariamente dos envelopes
entregues pelas licitantes.

20.5. As empresas interessadas deverio manterse atualizadas de quaisquer alteracoes
e/ou esclarecimentos sobre o edital, através de consulta permanente ao endereco acima
indicado, niao cabendo as entidades licitadoras a responsabilidade pela nao observincia
deste procedimento.

20.6. Das sessoes publicas serdo lavradas atas, as quais serdo assinadas pelos membros da
Comissao Especial de Licitacoes e pelas licitantes presentes, se assim o desejarem, com
os registros de todas as ocorréncias.

20.7 O SESI/PI e o SENAI/PI se reservam no direito de cancelar esta licitacio antes da
assinatura do contrato, mediante prévia justificativa, sem que caiba as licitantes qualquer
recurso, reclamacio ou indenizacio (art. 40 do RLC).

20.8. Entregues os envelopes A, B e C a Comissido Especial de Licitacao e desde que
aberto pelo menos um deles, de qualquer um dos licitantes, ndo serd mais permitida a

desisténcia de participacio no certame.

20.9. Os envelopes dos licitantes ainda lacrados e ndo utilizados no certame serdo
disponibilizados para retirada no prazo de até 30 (trinta) dias contados da assinatura do

contrato. Decorrido esse prazo podera ser providenciada a sua destruicio.

20.10. Fica eleito o Foro de Parnaiba - PI), para dirimir eventual controvérsia qu

Cicero de Sou |' rito
Assessor Junidico
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CPLI/SESI

21. DAS PECAS QUE INTEGRAM O EDITAL FL

21.1 Integram o Edital, em forma de anexo:

ANEXO I - Modelo de Carta de Credenciamento

ANEXO II - Modelo de Carta de Apresentacao dos documentos de habilitagio
ANEXO IIT - Modelo de Carta de Apresentacio da Proposta Técnica

ANEXO IV - Modelo de Planilha de Percentuais Sujeitos a Valoracio
ANEXO V - Briefing

ANEXO VI - Minuta de Contrato

Parnaiba - P1, 17 de junho de 2021.
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omissdo Especial de Licitacio

Presidente d




